
L’École des sciences de la gestion

Certificat
Marketing

1er cycle

vise à apporter aux étudiants les connaissances nécessaires à la  
compréhension de ce que représente la fonction marketing dans les 
organisations. 

Il a pour objectif la formation de l’étudiant de telle manière qu’à 
la fin de ses études, il ait acquis les compétences nécessaires lui 
permettant d’une part de connaître et comprendre un marché, et 
d’autre part d’élaborer une stratégie marketing complète, c’est-à-dire 
de déterminer :

- QUOI offrir à des clients (produit)

- COMMENT (publicité, promotion)

- OÙ (distribution)

- À QUEL PRIX

Alliant variété et complémentarité, le baccalauréat par cumul  
de certificats de l’ESG UQAM permet à l’étudiant d’obtenir la 
formation qui correspond à ses besoins et à ses ambitions. L’ESG 
UQAM est la seule École de gestion montréalaise à offrir le grade  
de B.A.A. en cumulant 3 certificats.

Le certificat en marketing de l’ESG UQAM

Grade par cumul

Régime d’études flexible et adapté 
Offert à temps complet  
et à temps partiel de jour et de soir

esg.uqam.ca/programmes
cert.marketing@uqam.ca

Cours offerts en présentiel,  
à distance et en mode hybride

Le cheminement des études commence normalement par un 
certificat de formation générale (en administration ou en comptabilité 
générale) combiné par la suite à des certificats spécialisés choisis  
en fonction des objectifs de chacun.

Selon les certificats choisis, les étudiants obtiennent le grade de 
bachelier en administration des affaires (B.A.A.) ou de bachelier 
ès sciences de la gestion (B.Sc.G.). En plus du vaste choix de 
programmes offerts à l’ESG UQAM, des combinaisons particulières 
de certificats comprenant un diplôme d’une autre institution 
universitaire peuvent également mener à l’obtention du grade  
de bachelier.

Offert aux campus 
Montréal et Laval

https://esg.uqam.ca/programmes/certificat-en-marketing/
mailto:cert.marketing%40uqam.ca?subject=


CONDITIONS D’ADMISSION
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Marketing

NOTES

Capacité d’accueil

Le programme n’est pas contingenté. Admission aux trimestres d’automne et d’hiver.
 

Connaissance du français 

Tous les candidats doivent avoir une connaissance satisfaisante du français écrit et parlé. La politique sur la langue française 
de l’Université définit les exigences à respecter à ce sujet.

Base DEC

Être titulaire d’un diplôme d’études collégiales (DEC) en techniques administratives ou l’équivalent. Une moyenne académique 
minimale est exigée. Seuil minimal de la cote de rendement (cote R): 21.

Base expérience

Posséder des connaissances appropriées, être âgé d’au moins 21 ans et avoir travaillé au moins 2 ans  
dans le domaine du marketing.

Base études universitaires

Au moment du dépôt de la demande d’admission, avoir réussi au moins 12 crédits de niveau universitaire ou l’équivalent.  
Une moyenne minimale de 2,0 sur 4,3 est requise.. 

Base études hors Québec 

Être titulaire d’un BTS, DTS ou DUT (ou l’équivalent). Une moyenne académique minimale de 11 sur 20, ou l’équivalent,  
est exigée.

Remarque pour toutes les bases d’admission 

Le candidat admissible dont on aura établi, à l’aide du dossier, qu’il n’a pas les connaissances requises en mathématiques  
peut être admis au programme conditionnellement à la réussite d’un test de mathématique ou du cours d’appoint MAT1002 - 
Introduction aux méthodes quantitatives appliquées à la gestion (hors programme).

S’ils sont admissibles, les candidats refusés pour le certificat en marketing seront admis au certificat en administration  
de services (4480).

esg.uqam.ca/programmes
cert.marketing@uqam.ca

http://profmath.uqam.ca/~mat1002/
https://etudier.uqam.ca/cours?sigle=MAT1002&p=4206
https://etudier.uqam.ca/cours?sigle=MAT1002&p=4206
https://esg.uqam.ca/programmes/certificat-en-marketing/

